SEAVIEN

Die neue Kampagne der Nationalen Tourismus Organisation Serbiens (NTOS) fiir 2014 richtet sich an
europdische Individualreisende und bringt diesen den Lebensstil der jungen, urbanen Generation
Serbiens néher.

Lifestyle Serbien

Als bestens gelaunt, energiegeladen und entspannt bezeichnen viele Touristen die Serben. Die
neue Lifestyle Kampagne der NTOS greift dieses positive Lebensgefiihl der jungen Serben auf,
und gibt Einblicke in deren aktiven Lebensstil und die beliebtesten Orte der jungen, gebildeten,
weltoffenen Bevélkerungsschicht. Dabei liegt ein groBer Fokus auf der Visualisierung des
serbischen Lifestyles mit einer Social Media Verbreitung durch den Gebrauch des Hashtags
#LifestyleSerbia.

Zwei Monate lang hat ein Team von rund 130 Serben an der Kampagne gearbeitet: 12 verschiedene
serbische Destinationen wurden besucht, 121 Serben wurden fotografiert und Uber 6700
Fotoaufnahmen wurden gemacht. Das Resultat wurde erstmals im November 2013 auf der
internationalen Reisemesse World Travel Market in London vorgestellt. Die Kampagne konzentriert
sich primar auf Online-Medien. Eine interaktive Webseite (www.lifestyle.serbia.travel) die mit
Instagram, Facebook, G+, Pinterest, Foursquare, Twitter und Youtube verlinkt ist, wird von einem
Team aus drei jungen Serbinnen betreut, die aus den Bereichen Mode, Lifestyle, Tourismus und
Fotographie kommen. Die Webseite stellt das Lifestyle Motto durch eine Vielzahl an zeitgendssischen,
dynamischen Aufnahmen der serbischen Natur, Stadtgeschehen, kulinarischen Spezialitaten, Events
und Menschen vor. Jedes Foto liefert eine kurze Beschreibung und einen direkten Link zur Webseite
der NTOS fur weitere Informationen. Der User kann verschiedene Stadte und Tourismusattraktionen
aufrufen, von Belgrad tber Kopaonik bis Zlatibor.

Neben den bekannteren Attraktionen, berichtet Lifestyle Serbien auch Uber die serbische
Underground-Szene, Innovationen im Bereich Design und Wissenschaft und Abenteuerurlaub.
Jungen Reisenden soll vor allen Dingen das hippe, kreative und coole Belgrad vermittelt werden. Der
Savamala Stadtteil in Belgrad ist daflr ein idealer Ort. Das internationale Mikser Design Festival findet
dort jedes Jahr im Kulturzentrum Grad statt und bringt Kinstler aus Architektur, Graphikdesign und
Kunst zusammen. Neben Kunst und Kultur ist Belgrad zunehmend auch fir die wachsende
Modeszene um den Belgrader Cumi¢ Design-Stadtteil bekannt, in dem junge serbische Designer ihre
Mode présentieren.

Als lebenshungrig, kreativ und innovativ, modern, aber mit Verbundenheit zu alten Traditionen werden
die jungen Serben in der Lifestyle Kampagne in einer Reihe von Kurzfilmen présentiert. Insgesamt 5
Videos (http://www.youtube.com/user/serbia) stellen fiinf stolze junge Serben vor, die von lhrem
Studium, ihren Trdumen und Lieblingsbeschaftigungen erzahlen. Zum Beispiel Branko, der in
Minchen, in Hamburg und Wien studiert hat und nach seinem Studium zurlick nach Belgrad
gekommen ist. Er berichtet von dem Besuch seiner besten Freunde aus dem Studium die er, ganz im
Sinne von Soulfood Serbien, mit den kulinarischen Highlights Serbiens Uberrascht.

Das Ziel der Kampagne ist es, so viele junge Menschen wie méglich fiir Serbien zu begeistern und zu
involvieren, um Uber Social Media von ihren Serbien Erlebnissen zu berichten und diese mit dem
Hashtag #LifestyleSerbia zu teilen. Seit Beginn der Kampagne sind damit schon mehr als 2000
Fotos auf Instagram verlinkt worden. Die besten Bilder werden zudem auf der Webseite Lifestyle
Serbia veréffentlicht.
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